Brief marketingowy : Motylarnia Miejsce Dziataih Twdrczych

Opis

Motylarnia to przestrzen, w ktorej wszyscy bedg mieli szanse poznad sie,
wymienia¢ do$wiadczeniami i wspdlnie tworzy¢ piekno. W Motylauwni wierzymy, ze
podazajac za naszymi pasjami i talentami, mozemy stworzy¢ szczesliwsze i bardziej
spetnione zycie dla siebie i innych.

Motylarnia to 2 oddzielne budynki, w ktérych odbywaijg sie rézne rodzaje zaje¢,
spotkan, warsztatéw dla réznych grup wiekowych:

Dom Dziaka Twdregych

- GABINETY: to miejsce na réznego rodzaju masaze, zabiegi i uzdrawiajgce
sesje terapeutyczne (dobierane z uwaznoscia!)

- SALA CWICZEN: w tej przestrzeni odbywa¢ sie beda zajecia ruchowe dla
réznych grup wiekowych — od dzieci po senioréw, np. joga, szarfy, zdrowy
kregostup, czy taniec intuicyjny.

- SALA WARSZTATOWA: w tej przestrzeni bedg odbywac sie bardziej
statyczne zajecia, np. z rekodzieta, warsztaty z malowania intuicyjnego,
zetpety dla dziedi, itp.

Obydwie sale mogg stuzy¢ weekendowym kursom i warsztatom rozwojowym. W
tym budynku, do potudnia, odbywac sie bedg rowniez spotkania dla dzieci, ktore
prowadzone sg w systemie edukacji domowej. Wszystko pod patronatem
organizacji, ktéra opiekuje sie catym procesem. Z myslg o tej inicjatywie
przygotowany zostanie tez specjalny pokdj stuzacy relaksacji, zabawom, rozwojowi
i wszelkim dziataniom twérczym dzieci i mtodziezy.

DOM ARTYSTY

To przestrzen na ekspozycje prac artystycznych i organizacje wydarzen
kulturalnych.

- Pracownia i galeria @JoannaJunik

- Wernisaze

- Kameralne koncerty

- Kameralne spotkania

Link do profilu FB: Facebook



https://www.facebook.com/profile.php?id=100076562059025

Grupa
docelowa

Uczestnicy wydarzen:

-Osoby w réznych grupach wiekowych, w wiekszosci kobiety
(to one znacznie czesciej od mezczyzn interesujg

sie samorozwojem i poszerzaniem swoich kompetenciji).
-Osoby poszukujgce nietypowych miejsc i inicjatyw
zapewniajgcych rozwoj osobisty, rozwdj wtasnych pasii i
kreatywnosci. Nie sg zainteresowane kursami / warsztatami
znanymi ze $ciezki zawodowej.

Osoby, ktére majg co najmniej dobrg sytuacje materialna.
Zwracajacy uwage na zdrowy styl zycia

Geolokalizacja: Wroctaw i okolice (+ 30 km) — strona pdtnocno - wschodnia

Organizatorzy wydarzen:

- Osoby w wiekszosci po 30 roku zycia, prowadzace wiasng
praktyke (zajecia, kursy, eventy).

-Osoby poszukujgce nietypowych miejsc do przeprowadzenia
wiasnych wydarzen. Ma dla nich znaczenie komfort i ,,jakos$¢”
przestrzeni. Znaczenie moze miec¢ réwniez sposob
komunikowania miejsca (rodzaj wydarzen planowanych w tym
miejscu, energia wiasciciela)

-Osoby prowadzace wtasng dziatalnos¢, ktore upatruje w
organizacji wydarzen réwniez aspekt finansowy.

-Zwracajacy uwage na rodzaj kuchni / cateringu oferowanego
na miejscu.

Geolokalizacja: Cata Polska — jednak bardziej z nastawieniem na wydarzenia
jednodniowe (bez noclegdéw).




Opis
potrzeb:

Motylarnia przed rozpoczeciem swojej dziatalno$ci stworzyta i doktadnie
przeanalizowata dokument strategii komunikacji, w ktérym okreslita podstawowe
narzedzia i kanaty komunikacji, jezyk komunikacji oraz przyktadowy branding.
Przyjrzata sie rowniez konkurencji. Okreslita jezyk korzysci, USP grupy docelowe i
sposéb komunikacji z nimi razem z przyktadowg ofertg rozwojowa.

Wraz z otwarciem Motylarni ilo$¢ komunikatow, grafik rozrosta sie razem z
kanatami komunikacji. Przyszedt moment, aby stworzy¢ podstawowy system
identyfikacji wizualnej oraz ksiege znaku, aby moc ztapac sp6jnosc i jakoscé
graficzna.

Zadania:

- stworzenie ksiegi znaku wraz z oddzielnymi plikami dla pojedynczej opcji w
wersjach do druku oraz na www i kanaty social mediowe na bazie istniejgcego
logotypu wraz z jego wariacjami.

Potrzeba uporzadkowania oraz uzupetnienia istniejgcych logotypdw i sposobu ich
prezentacji oraz dostepnych wers;ji kolorystycznych. Opcje z claimem oraz bez:
Miejsce Dziatat Twérczych.

- stworzenie podstawowego systemu identyfikacji wizualnej, po analizie
istniejgcych grafik, wraz z oddzielnymi plikami dla pojedynczej opcji w wersjach do
druku oraz na www i kanaty social mediowe:

= kolorystyka i typografia (podstawowa oraz uzupetniajgca)

= komunikacja podstawowa: papier firmowy, wizytdwki, oferta B2C
miejsce +formaty zaje¢, oferta B2B wynajme sal, vouchery, grafik
zajec/potrzeba kilku wersji dla réznych sal,plakat A3 oraz A4, prezentacja
szablon ppt,

= media spotecznosciowe / profile spotecznosciowe dla istniejgcych
kanatow-tutaj zalezy nam na uspdjnieniu komunikacji i doprojektowaniu
wizualnym najwazniejszych elementéw komunikacji graficznej aby stworzy¢
spdjng przestrzen

= gadzety firmowe: koszulka krétki, dtugi rekaw, softshell, dtugopis

= elementy komunikacji wystawienniczej: bannery reklamowe
zewnetrzne, flaga zewnetrzna

- stata wspotpraca graficzna do 8 h tygodniowo z realizacjg dziatan do
2 dni roboczych

- przygotowywanie materiatldw na kanaty social FB oraz Instagram 2
posty 2 rolki tygodniowo

- prezentacja oferty w prezi




Czas
realizacji i
priorytety

Priorytety pracy:

1.Stworzenie systemu identyfikacji wizualnej
2.Ksiega znaku

Czas realizacji : 5 dni roboczych

3.0ferta w prezi do 10 dni roboczych
4.Stata wspotpraca (social i pomoc graficzna) start od potowa listopada




